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EFCO ist Spezialist in der Befestigungstechnik für Umbauten und Sanierungen und 
ein führender Schweizer Hersteller innovativer Befestigungsprodukte – seit 1924.
Sie verfügt über ein umfassendes Portfolio von Einzelprodukten bis hin zu Lösungs-
systemen und steht für Innovation, Flexibilität und absolute Zuverlässigkeit. EFCO 
investiert in den persönlichen Kundenkontakt, die Kundenschulung und strategische 
Partnerschaften, um innovative Produkte und Dienstleistungen zu entwickeln, die 
Kunden echte Mehrwerte bieten. 

Nach dem Namenswechsel von Egli Fischer & Co. AG 
zu EFCO und dem Ziel das Wachstum in einem stag-
nierenden Markt anzutreiben sowie die Position als 
Spezialist für Befestigungstechnik bei Umbauten und 
Sanierungen zu festigen, soll ein Redesign des Bran -
dings erarbeitet werden. Diese Entwicklung soll zu 
einer starken Dachmarke führen sowie den Aspekt 
der Schweizer Herkunft verstärkt nach aussen tragen.

In der interdisziplinären Zusammenarbeit zwischen dem 
Markenbureau Bern und Facing wurden die Grundlagen 
für die Positionierung im Markt (Audit, Markenpositio-
nierung, Naming und Architektur usw.) unter der Führung 
vom Markenbureau durchgeführt, die Entwicklung des 
Markenauftrittes (Corporate Design, Prinzipien, Schlüssel-
anwendungen, Brand Booklet etc.) erfolgte durch Facing.



smart fixing

Die Details der Wortmarke, 
feine Verbindungspunkte 
zwischen den Buchstaben, 
sind abgeleitet aus der 
Kernkompetenz von EFCO.

Die Wortmarke

Das EFCO-Logo ist eine dynamische, moderne Wortmarke, 
in welcher visuell das Thema Befestigungstechnik durch 
Schnittstellen der sich berührenden Buchstaben darge-
stellt sind. 

Um den gewünschten Swissnes-Aspekt zu verankern, wurde 
die Wortmarke auf einfache Art und Weise mit dem Zusatz 
«.swiss» erweitert, dieser Zusatz verweist gleichzeitig auch 
auf die Domain «www.efco.swiss».

Die Positionierung

EFCO soll sich als der Wunschpartner für Spezialanwendung 
in Umbau und Sanierungen positionieren. Und als ein führen-
der Hersteller innovativer Befestigungsprodukte. 

Diese Positionierung bringt der Claim «smart fi xing» auf 
den Punkt. Er ist das Marktversprechen von EFCO. 

Der Claim wird immer in Verbindung mit der Wortmarke 
eingesetzt. 
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Markengrundelemente
Schriften
Die Hausschrift ist die Panton, eine moderne, serifenlose 
Schrift, die klar und gerade läuft. Damit die Publikationen 
ein eigenständigeres  Schriftbild erhalten, werden drei Schrift-
schnitte verwendet. 

Farben 
Die Markenfarben sind ein frisches Leuchtgelb und ein 
verbindliches Anthrazit. Sie sind kraftvoll, kontrastreich und 
werden durch die Farbe Weiss sowie drei dunklen Sekundär-
farbtöne ergänzt.

Verbindungspunkte
Um einen Titel oder eine Aussage hervorzuheben, werden 
Verbindungspunkte in Weiss oder einer Sekundärfarbe 
eingesetzt.

FarbenPanton Bold

Panton Semibold

Bilder
Neben Werkzeug und Verbrauchsmaterial ist die Fachkom-
petenz des Anwenders entscheidend für eine hochwertige 
Verbindung. Die konkrete Anwendungssituation der Produkte 
steht daher im Zentrum der Bilder: 

Es werden Personen bei der Arbeit in einer realen Baustellen-
Situation gezeigt. Die Bilder haben spannende und dynami-
sche Perspektiven, sind ungestellt und mit natürlichem Licht 
aufgenommen.

Die Tiefenschärfe lenkt die Aufmerksamkeit innerhalb des 
Bildes auf die zentrale Aussage. 

EFCO Anthrazit WeissEFCO Leuchtgelb

Rotschwarz GelbschwarzBlauschwarz

So befestigt man heute.
PRODUKTE UND DIENSTLEISTUNGEN

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Panton Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890



Diamant-
werkzeug
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Kommunikation 
Katalog
Die aktuelle Ausgabe des EFCO Katalogs dient auf der 
Baustelle als Referenz- und Nachschlagewerk für Produkte 
und Verbauchsmaterial. 

Auf der Grundlage der bestehenden Inhalte war Facing 
verantwortlich für die visuelle Anpassung des Katalogs an 
den neuen Auftritt. 

Wichtig dabei war die unkomplizierte, schnelle Orientierung 
innerhalb der Kapitel. Daher kommen Produktabbildungen 
auf den Einstiegsseiten sowie Piktogramme zum Einsatz.

Newsletter Produktfl yer und Inserate
Der Verbindungspunkt kommt zur Hervorhebung von Aus-
sagen oder Produkt-Features zum Einsatz. 

Off - und Online-Newsletter



Produktfl yer und Inserat

Katalog



Titelseite Arial Bold, 36pt

Untertitel in Arial Regular, 30pt

Ort, Datum, Schrift Arial Regular, 18pt.

smart fixing swiss smart fixing swiss

Diamanttechnik

4 Titel Präsentation, Vortragender (fakultativ), Datum

Zwischentitel (Schrift Arial Bold 24pt.)

• Lauftext (Schrift Arial Regular 18pt.)  

• Doloremped modit volupta erehend

• Ignatec eperorerita id minvers pictas sequiam, asimporem rerio

• Rendit quos a doluptaque omniat unt esti berempella. 

• Doloremped modit volupta erehen

• Eperorerita id minvers pictas sequiam, asimporem reriorendit. 

• Modit volupta erehend

• Eperorerita id minvers pictas 

Titel (Schrift Arial Regular, 26pt)
Untertitel fakultativ (Schrift Arial Regular, 18pt)smart fixing
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Geschäftsausstattung
Der konsequente Einsatz der beiden Markenfarben bei den 
Geschäftsdrucksachen sorgt für eine hohe Wiedererkennung.

Egli, Fischer & Co. AG, Zürich
Gotthardstrasse 6
Postfach 2265
8022 Zürich, Schweiz

Tel. +41 44 209 81 11
mobil +41 79 123 45 67
Fax +41 44 201 22 75
vorname.name@efco.swiss
efco.swiss

Herrn Muster Name
Beispielstrasse 8
8000 Musterstadt

Zürich, 14. April 2016

Ihre Anfrage / Claim mi Mindestabstand swiss

Sehr geehrter Herr Muster

Dies ist ein Blindtext hinten, hinter den Wortbergen. Ad quame poriosa ntiunt prae excerum coribus api-
ciliquia dem eiuntion nulparunt provid que vit id estotatur, quid ut laborrum, quiduciist recus, cus rerum 
nisciur recea dis auditam ilibers perchit eatqui utemper iorrovid qui volende ndisqui ium rerio. tem issit 
velluptatur, quia dem eiuntion nulparunt provid que vit id estotatur, quid ut laborrum, quiduciist recus, Ci 
tem issit velluptatur, non pel ea dis a id quo et veliaeris.

Saere prem alis exces niminitate neceruptae vollori dem. Solorrovide ipsum ut as inum veni aliciae 
nonestr umquat utamet voluptur, con et aut re.

doluptat accabor alictat. andam qui am invenit qui dolores ent am rersper feribus et asinction eatqui 
utemper iorrovid qui volende ndisqui ium rerio. Ci tem issit velluptatur, non pel ea dis 
a id quo et veliaeris.

Mit freundlichen Grüssen

Vorname Nachname  
Funktion 

smart fixing

Egli, Fischer & Co. AG, Zürich
Gotthardstr. 6 · Postfach 2265
8022 Zürich, Schweiz

Tel. +41 44 209 81 11
Fax +41 44 201 22 75 
www.efco.swiss

Petra Musterfrau
dipl. Bauing. ETH/BWI
Funktion

+41 44 234 56 78
+41 79 123 45 67
p.musterfrau@efco.swiss
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Schutzzone 2

Dies ist ein Blindtext hinten, hinter den Wortbergen. Ad quame poriosa ntiunt prae excerum coribus api-
ciliquia dem eiuntion nulparunt provid que vit id estotatur, quid ut laborrum, quiduciist recus, cus rerum 
nisciur recea dis auditam ilibers perchit eatqui utemper iorrovid qui volende ndisqui ium rerio. tem issit 
velluptatur, quia dem eiuntion nulparunt provid que vit id estotatur, quid ut laborrum, quiduciist recus, Ci 

Saere prem alis exces niminitate neceruptae vollori dem. Solorrovide ipsum ut as inum veni aliciae 

doluptat accabor alictat. andam qui am invenit qui dolores ent am rersper feribus et asinction eatqui 

Egli, Fischer & Co. AG, Zürich
Gotthardstrasse 6 
8022 Zürich, Schweiz

smart fixing

Dies ist ein Blindtext hinten, hinter den Wortbergen. Ad quame poriosa ntiunt prae excerum coribus api-
ciliquia dem eiuntion nulparunt provid que vit id estotatur, quid ut laborrum, quiduciist recus, cus rerum 
nisciur recea dis auditam ilibers perchit eatqui utemper iorrovid qui volende ndisqui ium rerio. tem issit 
velluptatur, quia dem eiuntion nulparunt provid que vit id estotatur, quid ut laborrum, quiduciist recus, Ci 

Saere prem alis exces niminitate neceruptae vollori dem. Solorrovide ipsum ut as inum veni aliciae 

doluptat accabor alictat. andam qui am invenit qui dolores ent am rersper feribus et asinction eatqui 



Give-aways

Give-aways
Als Give-away dienen hochwertige, 
langlebige Werkzeuge, die auf der 
Baustelle gebraucht werden.  
Durch die Wortmarke wird hier die 
Verbindung zur URL hergestellt und 
gleichzeitig die Swissness von EFCO 
unterstrichen.

Verpackung
Auf dem Packaging wird die Wort-
marke grundsätzlich ohne den  
Claim eingesetzt. 



Internet
Die Website mit dem Onlineshop ist gerade auch unterwegs 
auf der Baustelle ein wichtiges Instrument für Ingenieure 
und Planer. 

Sie wurde mit grosszügigen Bildern, Piktogrammen zur 
raschen Orientierung und einer klaren Nutzerführung 
im responsiven Design gestaltet.

EFCO
Rebranding



Mobile Devices

Piktogramme
Die Hausschrift Panton hat mehrere Sets von 
Piktogrammen, die zur visuellen Unterstützung 
der Navigation eingesetzt werden. 

i cS

i o



Facing AG 
Forchstrasse 59 
8032 Zürich 
Schweiz

Telefon +41 44 380 61 23 

www.facing.ch 
info@facing.ch

BERATUNG FÜR MARKEN/
Markenführung 
Markenmanagement 
Wir unterstützen Sie bei der Entwicklung und der Erarbeitung 
einer eigenständigen Markenpersönlichkeit. Wir begleiten 
Sie bei der Führung Ihrer Marke mit strategischer Beratung. 
Ausgehend von fundierten Marktanalysen und basierend 
auf Ihren Zielsetzungen entwickeln wir massgeschneiderte 
Identitätsprofile und Positionierungen. Daraus folgt die 
Komposition einer wirkungsvollen Markenarchitektur. Das 
ist die Grundlage für eine erfolgreiche Führung Ihrer Marke 
sowie die daraus resultierende langfristige Steigerung des 
Markenwertes.

Digitale Markenführung  
Die Digitalisierung und die technologischen Entwicklungen 
bringen laufend neue Anforderungen mit sich, ständig  
kommen neue Tochpoints mit einer Marke hinzu. Wir unter
stützen Unternehmen, die digitale Transformation mit ihren 
Chancen und Kanälen und die daraus resultierende stei
gende Komplexität in der Markenführung durch den Einsatz 
modernster Technologien besser beherrschbar zu machen.

Naming 
Wir entwickeln Markennamen, die einen wesentlichen  
Beitrag zur Schaffung von Markenbekanntheit und  
Markenpositionierung leisten. Der passende Markenname 
unterstützt die Bekanntheit und vermittelt gleichzeitig  
das gewünschte Markenimage.

KOMMUNIKATION/
Markenkommunikation
 
Die Positionierung, das Image und die Bekanntheit Ihrer  
Marke wird durch Marketingkommunikation aufgebaut.  
Mit über zeugenden Kommunikationskonzepten sorgen wir 
dafür, dass Sie Ihre Marke im Markt rasch und wirksam eta
blieren können. Effiziente und zielgerichtete Kommunikation 
kann schon in kurzer Zeit für eine hohe Markenloyalität sor
gen. Dabei ist die systematische Abstimmung des gesamten 
Kommunikationsmixes für eine Marke von grösster Bedeu
tung. Unser Ziel ist es, eine Ergänzung und Verstärkung aller 
Eindrücke zu erreichen, die von verschiedenen Kontaktmedien 
– sei es Public Relations, Investor Relations, Werbung oder 
Web – ausgelöst werden. Der Verbraucher soll die Möglich
keit haben, Ihre Marke als harmonisches Ganzes wahrzu
nehmen. Dadurch soll der Verbraucher zu einer positiven 
Einstellung gegenüber Ihrer Marke kommen.

DESIGN/
Markenentwicklung 
Design Programme 
Packaging
Informationsdesign
Editorial 
Wir entwickeln und realisieren Designlösungen, die den 
visuellen Auftritt von Unternehmen, Dienstleistungen, 
Produkten bis hin zu Verpackungen prägen. Dabei streben 
wir gut durchdachte und konsequent umgesetzte Lösungen 
an, deren Ausstrahlungskraft Akzente setzt. Unsere Design
lösungen schaffen Wiedererkennbarkeit und bleiben auch 
langfristig durch ihre starke Identität unverwechselbar.

WIR ÜBER UNS/ 
Facing AG hat einen breiten Erfahrungsschatz mit Kunden unterschiedlicher Grösse aus  
diversen Branchen. Wir verstehen uns als Architekten von markenstrategischen und visuel
len Konzepten, die Raum für einen starken Auftritt schaffen und langfristig anwendbar  
sind. Ziel ist es, Ihre Marke, Ihre Produkte und Dienstleistungen erlebbar und unverkennbar 
zu machen. Wir setzen uns intensiv mit der Identität, der Positionierung und insbesondere 
mit den strategischen Zielen unserer Kunden auseinander. So schaffen wir es, ein solides 
Fundament für die Markenbildung und Markenpflege zu bieten. 


